


Nous vous remercions.
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Chiffres cles

Plus de

165k

Interactions sur les
réseaux sociaux

Plus de

1400

Marques, ONG et
organisations
engagees

Note: Les impressions peuvent avoir été
influencées par la portée médiatique du cas
Mashco Piro au moment de la campagne.




Performance

de Ia
_\campagne

La S_e:.m\aine des foréts FSC®

2024 a dépassé nos attentesen

termes de portée &

' mternotlonol et d interactions

&

~Pligre. - "E~

Celo a permis d'accroitre la
notoriete de la marque et
d'augmenter le trafic:

vers FSC.org - . \ :

1392

articles sur la
campagne publiés
dans le monde
entier

74

nouveaux abonnés
a la newsletter
internationale



NA: 0,6M

Afrique: 0,5M

Europe: 61,63M

L'Europe a enregistré le plus grand
nombre d'impressions sur les réseaux
sociaux au cours de la semaine, suivie
de pres par I'APAC.

Note : Ne comprend que les données Facebook, Instagram et X générées entre le ler aolt et le 8 octobre
2024 générées par l'outil Emplifi, & I'exclusion des données sur la Chine, qui ont été collectées a partir des
comptes officiels WeChat, Channel (plateforme vidéo sur WeChat) et Weibo. Les données Linkedin et
TikTok sont disponibles sur demande, mais n‘'ont pas été agrégées en raison des limites de l'outil de
social listening.




Repéres visuels

Cette année, la Semaine des foréts FSC® a
dévoilé son nouveau logo. |l s'agit d'un
embléme qui unifie I'ensemble de la
campagne et qui sera utilisé chaque année.
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Les entreprises, les distributeurs, les ONG
et d'autres organisations ont recu un kit de
communication leur permettant de
montrer leur engagement en faveur des
foréts et avec FSC grdce a l'utilisation de
divers éléments créatifs. Il s'agit
notamment de banniéres de signature
d'email, d'arriére-plans numériques, de
posts sur les réseaux sociaux et de
banniéres imprimées.

Cette boite a outils de la campagne a été
mise a disposition dans trois langues
principales : anglais, espagnol et francais.
Par ailleurs, des versions modifiables ont
été fournies, permettant une plus grande
participation et une personnalisation en
fonction des préférences régionales et des
besoins du marché.

Elements de communicatio
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ForestWeek is LIVE! @

Resgonsible forest management = less
deforeslation + prolecled species.

\We're proud to back @TSC IC in safeguarding
our foresls.

\Want to help protect #hindiversity? 4

Take action:

FSC “Forest Week =
21-27 September ko
2024,
| laroymarfinbrasil and 2 others
IS 1 lwoy i I)'zwu’{'ﬁal Sauiv
a0 B 2V/09ata27/08

smurtitsappo.co
B S linkigp:.co Okia wdo

Los bosques estan

\lenos de vida
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Together
Small Steps,
Big Change

#ASUSmanitars
#ForestFutures

Packaging adopted environmentaily
Mendly FSC™-Certified paper materm

Visitez notre mur des réseaux sociaux pour découvrir les contributions des entreprises durant la Semaine des foréts FSC® 2024.

+ Follow

for our planst. &)

#proudtobeJYSK #FSC #FSCForestWeek
#forest

ofﬂ\e world’s
'-l"naminals\__ 3



https://fsc.org/en/fsc-forest-week-social-wall

Entre autres...

not.needing.new

lisabelsophie

Entre autres...

Queerbrownvegan

marielle.elizabeth

WIE HILFT DIE FSC-ZERTIFIZIERUNG
BEIM SCHUTZ UNSER WALDER? °

Entre autres...

aleja_econsciente

ecoamiga

APAC

Entre autres...
tyleroninsta

Lovely Dew
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https://www.instagram.com/reel/DAP3yWtMVz3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/DAQt_a_NnT3/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DAW0FySuv4x/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.tiktok.com/@queerbrownvegan/video/7417865154307657003?is_from_webapp=1&web_id=7428167415541810721
https://www.instagram.com/p/DAW3UYWxDwa/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DASSbL-vQUv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/C_xBrEfvjfE/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/reel/DABwkQgP5Zo/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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Inde - Promenade en forét avec Kimberly Clark

En collaboration avec Kimberly Clark, FSC Inde a organise
une promenade en forét avec plus de 75 participants, qui se
sont informés sur les foréts certifiees FSC, la durabilité et
l'ambition 2030 de Kimberly-Clark & répondre aux crises du
climat et de la biodiversité en réduisant la dépendance a
I'égard des fibres provenant de foréts naturelles.

Afrique de I'Est - Petits intendants STEM

Le 26 septembre, FSC Afrique de I'Est a organisé un atelier d'une
journée intitulé "Code for Conservation” pour les jeunes étudiants.
L'objectif était d'inspirer une génération technophile dédiée a la
gestion de I'environnement. Les participants ont été inities a des
activitées de codage, démontrant comment la technologie peut
soutenir la gestion forestiére et les efforts de conservation.

10



Chili - Inauguration d'une peinture murale

Pour la troisiéme année consécutive, FSC Chili a laissé une
empreinte impressionnante dans un établissement scolaire afin
de promouvoir la reconnaissance et la protection des zones
protégées. A La Unién, une peinture murale a été créée pour

mettre en valeur la biodiversité du parc national Alerce Costero.

Portugal - FSC Friday

Le 27 septembre, Mata do Bussaco a Luso a accueillila
célébration du FSC Friday, cléturant la Semaine des foréts 2024
de FSC sur une bonne note. Plusieurs personnalités publiques
étaient présentes, notamment Alexandre da Silva, Ricardo
Raposo, Tiago Aldeia et Pedro Gorgia. Les participants ont
découvert la mission de FSC et limportance de ses actions et de
son engagement.

1



(of q ue NoOUS & o % Les oréts sont

avons réalisé s AR
ensemble

N o
7 o

e AHENY 2 % et

12


https://www.youtube.com/watch?v=VNEqwFgD9JA
https://www.youtube.com/watch?v=VNEqwFgD9JA
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SAVE THE DATE

Semaine des foréts FSC® 2025
Du 20 au 26 septembre
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